
3. Аннотация рабочей программы профессионального модуля 

ПМ.03. Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта 

 

1.1. Область применения программы 

Рабочая программа профессионального модуля – является частью основной про-

фессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специально-сти 

42.02.01 Реклама в части освоения основного вида профессиональной деятельности: 

Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта. и соответству-ющих 

профессиональных компетенций (ПК): 

ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка. 

ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 

ПК 3.3. Обеспечивать правовое и юридическое сопровождение рекламного продукта. 

1.2. Цели и задачи профессионального модуля – требования к результатам 

освоения модуля: 

С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответ-

ствующими профессиональными компетенциями студент в ходе освоения профессио-нального 

модуля должен: 

иметь практический опыт: 

-выявление требований целевых групп потребителей; 

-разработки средств продвижения рекламного продукта; 

-разработки маркетинговой части бизнес-плана; 

-различные способы совершенствования рекламной  деятельности; 

- владение навыками пользования правовыми информационными ресурсами сети Интернет 

для актуализации знаний в сфере правового регулирования рекламной деятельности; 

- владение приемами и способами предупреждения правонарушений законодательства о 

рекламе. 

уметь: 

-проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей; 

-анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп; 

-проводить сегментирование рынка; 

-принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта; 

- исследовать структуру, состав и особенности работы сбытовой сети, обслуживающей 

потенциальные рынки; 

- анализировать содержание нормативных актов в сфере рекламы с учетом последних 

изменений законодательства, практику их применения; 

- применять законодательство, регулирующее рекламную деятельность для решения задач 

в сфере будущей профессиональной деятельности. 

знать: 

- задачи, цели и общие требования к рекламе; 

- основные направления рекламной деятельности; 

- виды рекламной деятельности; 

- структуру рекламного рынка; 

- особенности установления эффективных коммуникаций с деятелями рынка и 

потребителями; 

- основные нормы конституционного, гражданского, административного и иного 

законодательства, регулирующего рекламную деятельность; 

 

- общие и специальные требования к рекламе; 

- основные критерии определения ненадлежащей рекламы; 

- основания и порядок применения ответственности за правонарушения в сфере рекламы; 

- содержание основных актов саморегулирования рекламной деятельности.  

1.3. Рекомендуемое количество часов / зачетных единиц на освоение программы 

профессионального модуля: 

Всего – 476  часов, в том числе: 

максимальной учебной нагрузки студента –  368 часов/зачетных единиц, включая: 

- обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 248  часов; 

- самостоятельной работы обучающегося – 120часов; 



- учебной и производственной практики –  108 часов/зачетных единиц. 

1.4.Результаты освоения профессионального модуля.  
Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение 

студентами видом профессиональной деятельности (ВПД) «Маркетинговое и правовое 

обеспечение реализации рекламного продукта», в том числе профессиональными (ПК) и общими 

(ОК) компетенциями: 

 

Код Наименование результата обучения 

  

ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка. 

  

ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 

ПК 3.3. Обеспечивать правовое и юридическое сопровождение рекламного продукта. 

ОК 1.1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей  профессии, 

 проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 1.2. Организовывать  собственную  деятельность,  выбирать  типовые  методы  и 

 способы выполнения профессиональных задач. Оценивать их эффективность 

 и качество. 

ОК 1.3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 

 них ответственность. 

ОК 1.4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффек- 

 тивного  выполнения  профессиональных  задач,  профессионального  и  лич- 

 ностного развития. 

ОК 1.5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессио- 

 нальной деятельности. 

ОК 1.6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руко- 

 водством, потребителями. 

ОК 1.7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), ре- 

 зультат выполнения заданий. 

ОК 1.8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного разви- 

 тия, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение ква- 

 лификации. 

ОК 1.9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

 деятельности. 

 


